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La clave del éxito: Cémo convertirse en un magnate (Licencia SafeCreative n° 1307115420174)

Gabriel GUTIERREZ DEL CASTILLO

Orientado para alumnos de ENE (espafiol de los negocios) de un nivel B1 alto y B2.

Tres sesiones de trabajo de aproximadamente 1Th30 cada una.

Proporcionar una aproximacion a los alumnos de las principales Marcas Espariolas, la Lista Forbes y los
personajes mas destacados dentro del mundo empresarial a través de actividades comunicativas con
el fin de que adquieran una serie de conocimientos nocio-funcionales y culturales sobre esta tematica.

Comprension lectora, comprensidn auditiva, expresion e interaccion orales y expresién escrita. Las
cuatro aparecen integradas a lo largo de las tres secciones de las que se compone la unidad didactica.

Reconocer, identificar y extraer informacion de forma selectiva. Sintetizar y clasificar informacién.
Expresar opiniones y preferencias. Terminologia econdémica (sectores empresariales). Derivacion de
terminologia econémica. Conjugacién del Presente de Subjuntivo. Usos de locuciones verbales.

Trabajo individual, por parejas y en grupo abierto.

Fotocopias y conexion a internet (visionado de dos videos).

El objetivo de esta secuencia didactica es ofrecer un ejemplo de como ensefar contenidos
funcionales, gramaticales, Iéxicos y culturales en el aula de ENE explotando el area temdtica de las
empresas espanolas de forma amena y motivadora con el fin de orientar al alumnado para que
extraiga, por si mismo, el contenido necesario a través de dos textos orales, un texto escrito y cuatro
graficos, asi como por medio de la interaccion con el resto de compaiieros.

En las tareas de comprension lectoray auditiva, se emplearan actividades de avance de hipétesis y
prediccion sobre el contenido, actividades de registro, en las que los alumnos deberan identificar una
serie de datos, asi como actividades de transferencia, en las que deberan transcribir lo escuchado, e
interpretacion, en las que tendran que comprender el significado global y las ideas principales.

En las tareas de expresion oral y escrita se llevaran a cabo actividades para organizar y desarrollar el
contenido, para responder a un correo electrénico y también para consensuar opinionesy llegar a un
acuerdo en equipo.

El modelo comunicativo es la piedra angular de esta secuencia, dado que desde el comienzo se centra
en el estudiante, pues se le valora como individuo que debe ser capaz de desarrollar su particular
autonomia lingtiistica en un contexto sociocultural apropiado. No obstante, el enfoque por tareas
también se ha tenido en cuenta con el fin de presentar una tarea final de autoevaluacién como
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rutaEle

colofén que englobe todo lo aprendido.

Asimismo, el objetivo de la mayoria de las actividades es promover la interacciéon con el fin de que
alumno se vea obligado a comunicar significados que estan mas alla de sus recursos ling(iisticos
fomentando su competencia gramatical, sociolingtiistica, discursiva y por supuesto, su competencia
estratégica.

Es recomendable realizar cada una de las secciones (Marca Espafa, Lista Forbes y Entrevista a
Amancio Ortega) en sesiones diferenciadas con el objetivo de mantener una mayor coherencia en el
global de la secuencia y permitir asi que el alumnado sepa en todo momento en qué lugar se
encuentra de la leccién. De esta forma separaremos la explotacion de cada una de las temdticas en
diferentes sesiones sin mezclar los contenidos. La Gltima de las secciones (Autoevaluacion) esta
pensada para que sea el propio el alumno quien la realice de forma individual fuera del aula.

Respuestas:

I. Marca Espana

3.2 - LLADRO: Figuritas de porcelana, PIKOLINOS: Zapatos, TOUS: Joyas, SPRINGFIELD: Ropa, WOMEN'S
SECRET: Ropa, FREIXENET: Cava, MARQUES DE CACERES: Vino, CAMPOFRIO: Jamones/Embutidos, LA
ESPANOLA: Aceite, IBERIA: Aviones, REAL MADRID: Productos deportivos, BARCELONA: Productos
deportivos, TALGO: Trenes, FERMAX: Tecnologia electrénica, IBERDROLA: Material de energia edlica,
CAF: Trenes, GESTAMP: Componentes para coches, REPSOL: Hidrocarburos

4 - Ropa: PIKOLINOS, TOUS, SPRINGFIELD, WOMEN'S SECRET. Alimentacién: CAMPOFRIO, LA
ESPANOLA. Bebidas alcohélicas: FREIXENET, MARQUES DE CACERES. Ocio: REAL MADRID,
BARCELONA. Electrénica e Industria: IBERIA, TALGO, FERMAX, IBERDROLA, CAF, GESTAMP, REPSOL.
Material para la casa: LLADRO

Il. Lista Forbes

2 -a)F, b)F, c)V, d)F, e)F, )V, g)F

3.1 - Disfrutemos, 2.Sirvais, 3.Gaste, 4 Obtengan, 5.Realices, 6.Trabajen, 7.Ahorre, 8.Favorezca, 9.Pueda,
10.Estimuléis, 11.Garantices, 12.Cobremos (TRABAJAR DURO)

5 - Carlos Slim: ¢,g,i. Bill Gates : b,e,f. Amancio Ortega: a,d,h

6 - Carlos Slim: 1.C, 2.G, 3.E, 4.J, 5.A. Bill Gates: 1.B, 2.F, 3.H, 4 A 5.C. Amancio Ortega: 1.1, 2.D

7 - Rico, barato, ascenso, ganar, ajuste

8 - Diversificado, diversificacion, presupuestar, presupuesto, localizar, localizado, integrar, integracién,
coronado, coronacién, invertir, inversion, apostar, apostado, convertir, conversién, publicado,
publicacién, combinar, combinado.

9 - Hacer justicia: b, diversificar: e, presupuesto: f, sudar tinta: g, localizacion: d, llevarse la palma: a,
magnate: c.

Documentacion:

Diario Expansion: www.expansion.com/

Foro de Marcas renombradas espafiolas: http://www.marcasrenombradas.com/

Centro de Recursos de la Consejeria de Educacion en Francia: http://www.mecd.gob.es/francia/
Banco de imdgenes libres de copyright del Ministerio de Educacion: http://recursostic.educacion.es/
bancoimagenes/web/

- VIDEO - Grandes Marcas Espafolas en Rusia 2011:
http://www.youtube.com/watch?v=pORdbDE6974&feature=youtu.be

- VIDEO - Diario Expansién - Ranking Forbes (Marzo 2013):
http://www.youtube.com/watch?v=7P3thM5nOpQ

Biografias.es: http://www.biografias.es/

Buscabiografias.com: http://www.buscabiografias.com/bios/

Biografias y Vidas.com: http://www.biografiasyvidas.com/
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LA CLAVE DEL EXITO: COMO CONVERTIRSE EN UN MAGNATE!

I. Marca Espana

1. Junto con tu compafero, nombra de forma oral todas las marcas
espafiolas que conozcas y que se puedan encontrar en tu pais.

2. ;Qué productos crees que exporta Espafa? Junto con tu compafiero,
rodea con un circulo los cinco productos que crees que mas exporta
Espafia.

Aceite Aviones Alta costura Bancos
Coches Ceramica Electrodomésticos Hoteles
Libros Encimeras de cocina Licores Arroz
Muebles Material eléctrico Verduras/Pescado Joyas
Trenes Jamones/Embutido Objetos de decoracion  Ropa
Fruta Tecnologia Vino Cava

3. Ahora vas a ver un video sobre las principales marcas que exporta
Espafia en Rusia.

3.1 Antes de ver el video, observa la tabla e intenta adivinar con tu
companero a qué producto corresponde cada marca.

3.2 A continuaciéon, comprueba cuantas marcas habéis acertado
viendo el video. Completa las que falten uniendo con una flecha cada
marca con su producto como en el ejemplo.

VIDEO-Marcas espaiiolas en Rusia:
http:// www.youtube.com/watch?v=pORdbDE6974 & feature=youtu.be

MARCA LISTA DE PRODUCTOS
LLADRO . . Componentes para coches
PIKOLINOS . . Ropa
TOUS . . Trenes
SPRINGFIELD . . Aceite
WOMEN'S SECRET . . Tecnologia electronica
FREIXENET . . Productos deportivos
MARQUES DE CACERES . . Joyas
CAMPOFRIO . . Hidrocarburos
LA ESPANOLA . . Jamones/Embutidos
IBERIA . . Zapatos
REAL MADRID . . Aviones
BARCELONA . \ . Material de energia eodlica
TALGO . . Productos deportivos
FERMAX . . Cava
IBERDROLA . . Trenes
CAF . . Ropa
GESTAMP . . Figuritas de porcelana
REPSOL . . Vino

! Todos los iconos han sido extraidos de Microsoft Office 2010.
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4. Ahora clasifica cada una de las marcas en funcion del producto que

venden. Ayudate de la siguiente tabla:

Ropa Alimentacion Ocio

Bebidas Electrénica e | Material para
alcohélicas Industria la casa

5. Discute con tu compafiero de forma oral las siguientes cuestiones y
después ponlas en comun con el resto de alumnos para ver si todos opinais

igual.

e ;Cuales de los productos se repiten mas? ;Por qué crees que es asi?
e ;Hay alguna marca que puedas encontrar en tu pais y que no aparezca

en el video?

e ;Hay alguna de estas marcas que no puedas encontrar en tu pais de

origen?

6. Vamos a seguir hablando de la presencia de marcas espanolas en el
mundo. ;Conoces las siguientes marcas? Con tu compafero, intenta
ordenarlas de forma oral en funciéon de su importancia internacional. Para

ello, utiliza el siguiente documento?.

NH HOTELES - TELEFONICA - SEAT - ZARA - GRUPO SANTANDER

ikt ZARA immy H RACEAOEA

=t [

® P einia ZARA MANGO

Vit promche il

ZARA re n

ZARA @ F5 BBVA

LT R B

® |GlaCae Roca (ALSA] &

T e | FERAELLLEH A

Tetefinic: Pl BBVA & 5ol metid ZARA
ZARA "\mmy _Fredie & &

2 Gréfico extraido de la Consejeria de Educacion (2008).
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7. Ahora es tu turno. Imagina que trabajas para alguna de las marcas del
ejercicio anterior. El Presidente de la Compaiia te acaba de enviar este
mail. Responde dandole tu opinién y afadiendo algunas recomendaciones.
Utiliza los tres graficos de la pagina siguiente que exponen datos y cifras
sobre las empresas espanolas.

/Estimado Sr. Martinez:

Tengo entendido que Alemania es un mercado emergente y puede ser un buen
momento para abrir una nueva sucursal alli. Necesito su opinidn profesional
antes de tomar una decision definitiva. ;Cree que es una buena oportunidad o
existen mejores opciones?

Atentamente.

El Presidente de la Compaﬁiy

Escribe aqui tu respuesta para el Presidente de la Compafia usando
algunos de los siguientes marcadores. (Recuerda que debera tener entre
150 y 180 palabras).

SIN EMBARGO / EN CAMBIO / AL CONTRARIO / NO OBSTANTE / PERO

rutasle
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DATOS Y CIFRAS 2
Datos obtenidos a partir de la informacion de las 138 empresas analizadas.
GRAFICO 1: GRAFICO 2:
PRESENCIA POR NUMERO DE PAISES SECTORES CON MAYOR PRESENCIA
(media por marcas) DE MARCAS LIDERES
LOS 10 PAISES PREFERIDOS DE LAS MARCAS LIDERES SECTORES CON MAYOR PRESENCIA DE MARCAS LIDERES
(% DE EMPRESAS PRESENTES) ECTORS WHERE THE LEADING BRANDS HAVE THE HIGHES
THE 10 FAVOURITE COUNTRIES OF THE LEADING BRANDS
Habitat Otros
MEXICO / ME) gy 19
rancih /e (D T e i Senisos empresaralesy profesionales
REINO UNIDO / U1 '
EEUU MR @
ITALIA —
AEmentacon y bebidas

ALEMANLA / GERMAN Induﬂﬁaymndng’a%v
CHINA 13.7%
PORTUGAL - o
BRASIL / 5142 T
ARGENTINA | / « T

GRAFICO 3:
MERCADOS DE MAYOR POTENCIAL EN EL FUTURO (préximos 3-5 afios)

MERCADOS DE MAYOR POTENCIAL EN EL FUTURO (PROXIMOS 3-5 AHIDS)

RADKETE WITH MAST BITHAE BT DATEMTIA
VIARKETS WITH MOST FUTURE GROWTH POTENTIAL (NEX I

ALEMANIA
GERMANY
94%

REIND UNIDO : ;

EEUU UK es @

s 128% JAPON
A% ' JAPAN
Mk »

: TURQUIA

124% TURQUEY

COLOMBIA " T
COLOMBIA 583 %ﬁm
5% 9 10%
BRASIL ARABIA SAUDI ol R
BRAZIL SAUDI ARABIA R
24.81% 43% :
EMIRATOS ARABES
UAE
Bl
3 Gréficos extraidos de Marcas Renombradas Espafiolas (2013).
E www.rutaele.es
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II. Lista Forbes

1. Vas a ver un video sobre la lista Forbes 2013. Pero antes, discute con tu
compaiiero de forma oral las siguientes preguntas:*

LLEGO ALA ARGENTINA LA REVISTA DE NEGOCIOS Nl

e ;Sabéis qué es la lista Forbes?
. 4 : 7

. éQ%le es lo que Fletermlna. EGENsr

e ;Donde se publica? Millonaricf§

e ;Qué tipo de contenido recopila? |-

VIDEO - Lista Forbes:
http://www.youtube.com/watch?v=7P3thM5

DE MEXICD

2. ;Verdadero o falso? Contesta a las siguientes preguntas sobre el video
justificando tus respuestas. Después comprueba con tu compafero si
habéis respondido igual.

a) La mayoria de las fortunas mundiales son fruto de grandes herencias.

b) El podio de la lista Forbes lo forman: Gates, Ortega y Buffett.

c) Tecnologia, distribucion, moda y operaciones financieras son los sectores
mas rentables.

d) Las principales fortunas se han visto favorecidas solamente por los
estimulos de la Reserva Federal y por la fuerza de las grandes marcas.

e) La media de edad de los millonarios de la lista Forbes es de 72,4 anos.

f) Solo 29 de los clasificados tienen menos de 40 anos

g) La mayoria de los clasificados en la lista Forbes son solteros.

3. La clave para tener una gran fortuna es... Descubrela conjugando los
verbos en las personas indicadas del presente del Subjuntivo.

1.Disfrutar (nosotros) 5.Realizar (t0) 9.Poder (él)
2.Servir (vosotros) 6.Trabajar (ellos) 10.Estimular (vosotros)
3.Gastar (yo) 7.Ahorrar (yo) 11.Garantizar (tu)
4.0btener (ellos) 8.Favorecer (él) 12.Cobrar (nosotros)
1
6 10
8
9
2 5 11
3 4 12
7

* Fotos de las portadas extraidas de www.forbes.com
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En qué gastan sus fortunas los ricos de la lista Forbes

Millonarios es un término que no les hace justicia. Son mucho mas que eso: las 1.426 personas
que integran la lista Forbes de los mas ricos del mundo se denominan “milmillonarios”, pues
tener al menos mil millones de ddlares es el requisito indispensable para entrar en el ranking.

Carlos Slim, el mexicano
imbatible

Hasta los
anos malos
son buenos
para Carlos

Slim.

Comenzd 2013 con un
desplome de las acciones de
América Mavil, su joya de la
corona, y perdiendo cerca de
2.000 millones de euros en
Europa por la caida de sus
inversiones en KPN. Pero,
pese a todo, se ha vuelto a
coronar como el mas rico del
mundo gracias a sus 73.000
millones de délares (55.700
millones de euros), casi un 6%
mas que un afno antes.

;Cual es su secreto? Para
Financial Times se trata de
combinar una “reputacion de
tener un perfecto timing para
los negocios con un gusto por
la sabiduria popular”.
También es clave la
localizacion, pues dicen que
lo primero que hace Slim
cuando aterriza en un pais es
preguntar el precio de una
taza de café, de la gasolina y
de un paquete de cigarrillos.
Eso le sirve para hacerse una
idea de como es una
economia.

Slim, duefio de América Mavil,
Telmex, Grupo Carso e
Inbursa, debe su fortuna a las
telecomunicaciones. Pero su
interés se extiende al
comercio minorista, las
materias primas, las finanzas
y la energia.

Bill Gates, el rey de la
diversificacion

La tecnologia va
unida a su vida y
a su nombre. Bill
Gates, fundador
de Microsoft, es
un referente i
mundial en su sector. Aunque sus
inversiones van por distintos
derroteros: lo que le gustan son
los negocios bursatiles, que
representan el 46,6% de su
cartera gracias a sus intereses en
Berkshire Hathaway. El
estadounidense prefiere, pues,
apostar por la banca y otros
servicios asociados, que se llevan
la palma de sus inversiones.

A mucha distancia, le sigue su
participacion en Coca-Cola o en
McDonald’s, en un contexto en el
que las compaiiias de servicio al
consumidor pesan el 18% de su
cartera de inversiones. Le sigue
de cerca la tecnologia, con el
15%, y a mucha mas distancia sus
apuestas por el sector energético
o en las telecomunicaciones.

Junto a todo esto, Gates es
conocido por su actividad
filantropica, por la que renuncia
al puesto del mas rico del
mundo.

Gates se hizo rico con la salida a
bolsa de Microsoft, pero se fue
desprendiendo poco a poco de las
acciones para diversificar su
fortuna. El sector tecnoldgico
solo supone el 15,7% de sus
inversiones.

Amancio Ortega, el sastre
inmobiliario

La mejor muestra es el
ascenso de Ortega del
quinto al tercer puesto,
convirtiéndose en el
hombre que mas dinero
ha ganado en los
ultimos doce meses. Atesora 57.000
millones de délares (43.850 millones
de euros), 19.500 millones mas que
hace un ano.

La publicacion destaca la fortaleza de
su imperio, Inditex (cuya principal
empresa es Zara), del que posee el
60% de las acciones. Pero también
sefala su faceta de “magnate
inmobiliario”, con una cartera que
estima en 4.000 millones de dolares,
adquirida a través de la sociedad
Pontegadea.

Es duefio de iconicos edificios como la
Torre Picasso en Madrid (400 millones
de euros) o la sede de BBVA en
Barcelona (100 millones). Y a ello se
suma que es duefo de inmuebles en
ciudades como Chicago, San
Francisco, Londres o Nueva York,
donde batid el récord inmobiliario en
la Quinta Avenida.

;Por qué sube tanto? Su ascenso
coincide con el alza general de las
acciones de empresas del sector del
comercio. Segun los expertos, los
bajos precios del algodon, el crédito
barato y el ajuste de los presupuestos
familiares en busca de bienes mas
baratos se han aliado a favor de
Ortega, de Stefan Persson (su
homdlogo en H&M y el duodécimo del
ranking) o de la familia Walton,
propietaria de Wal-Mart y el clan mas
rico de EEUU.

> Texto adaptado de Expansion.com

rutasle

www.rutaele.es




Gabriel Gutiérrez del Castillo

5. (A quién corresponden estas frases?

a) Es la persona que mas se ha enriquecido en el ultimo ano.

b) Participa en operaciones de grandes multinacionales
alimenticias de su pais.

c) Es la persona mas rica del mundo.

d) Posee numerosos inmuebles en las principales ciudades del
planeta.

e) Sorprendentemente, el sector tecnologico no es demasiado
importante en su cartera de inversiones.

f) Es conocida su labor altruista.

g) Se interesa por los precios de productos de primera necesidad
de cada pais.

h) El sector textil le ha hecho ganar millones.

i) Comenzo el aio perdiendo mucho dinero en sus acciones.

sefeCreative
1307115420174
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Carlos Bill
Slim Gates
O O
(] (]
O O
O O
O O
(] (]
O O
O O
O O

6. Ahora, clasifica los siguientes sectores de actividad en los graficos de las
carteras de inversiones de quien corresponda (algunos de los sectores se

repiten mas de una vez).

A. Energia - B. Banca - C. Telecomunicaciones - D. Textil -
E. Materias primas - F. Companias alimenticias - G. Comercio minorista -
H. Tecnologia - I. Sector inmobiliario - J. Finanzas

Amancio
Ortega

Carlos Slim

1 2 k3 ) 5 1

Bill Gates

2 ¥3 ) K5

=
Amancio Ortega
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7. Encuentra el anténimo de cada una de las palabras en el texto y después
escribe una frase con ellos.

Pobre _l__

Caro __R__O
Caida S__N__
Perder __A_
Desajuste __U__E

8. Completa los espacios en blanco de la siguiente tabla.

Verbo Participio Sustantivo Verbo Participio | Sustantivo
Diversificar Invertido
Presupuestado Apuesta
Localizacion Convertido
Integrado Publicar
Coronar Combinacion

9.1 Une mediante flechas cada palabra o grupo de palabras con su
definicion. Estan extraidas del texto y del video sobre la lista Forbes.

a) Sobresalir o exceder en aptitudes, mereciendo el

Hacer justicia aplauso general.

b) Tratar a alguien segun su mérito, sin atender a

Diversificar . | otro motivo, especialmente cuando hay competencia
y disputa.
c) Personaje muy ilustre y principal por su cargo y
Presupuesto | . poder.

d) Determinar o senalar el emplazamiento que debe

Sudar tinta tener alguien o algo.

e) Convertir en multiple y diverso lo que era

Localizacion uniforme y Unico.

Llevarse la
palma

Magnate

f) Cantidad de dinero calculado para hacer frente a
los gastos generales de la vida cotidiana.

g) Realizar un trabajo con mucho esfuerzo.

9.2 Ahora que ya conoces su significado, escribe una frase con cada una de
las locuciones verbales.

HACEE JUSTICTA e iteeuereeereerenenrenteseecnecaeseeseestsseessssesssssssnssnsssessessassssasnsssssssesssssssasnssssssassasnesaans

......

..........

.......

.....

..........

..........

$00000000000000000000000000000000000000000000000000000000060000000000000000006000000000000000000000000006000000000000000000000000000000000000000

Llevarse la palma:...

......................................................................

$00000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000
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II1. Entrevista a Amancio Ortega

1. jEstas de suerte! Trabajas para una de las principales radios de Espafa y
Amancio Ortega acaba de concederte una entrevista.

1.1 Con tu compafero, prepara la entrevista documentandote un poco
sobre la vida de Amancio Ortega. Utiliza las siguientes direcciones de
internet para investigar un poco sobre su vida (también puedes utilizar
informacion de los ejercicios anteriores):

e  http://www.biografiasyvidas.com/biografia/o/ortega amancio.htm

e http://www.buscabiografias.com/bios/biografia/verDetalle/9865/Amancio%200r

tega%20Gaona
e http://www.biografias.es/famosos/amancio-ortega.html

1.2 Ahora que ya sabes un poco mas sobre Amancio Ortega, escribe,
junto con tu compariero, el esquema de tu entrevista y las preguntas
que vas a hacer.

‘ ‘, Preguntas

Esquema ePreguntas sobre su vida
-Presentacion / Introduccion
-Saludo
ePreguntas sobre su trabajo
ePreguntas personales
-Despedida

2. Ya casi estas listo para realizar la entrevista.

2.1 Con tu compafiero, vas a simular la entrevista de aproximadamente
cinco minutos. Uno de vosotros sera Amancio Ortega y el otro el
entrevistador radiofénico. Ponte de acuerdo con él sobre el personaje
que interpretara cada uno, la presentacién, la despedida, las preguntas
y las respuestas. jDate prisa, en cinco minutos estaréis en antena!

—

—

=

)~

3...2...1...En Antena
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IV. Autoevaluacion

1. Responde por escrito y de forma individual a las siguientes preguntas
para ver qué has aprendido en esta leccion.

e Nombra cuatro marcas espanolas que sean mundialmente conocidas y
escribe también el producto que comercializan.

e ;Podrias explicar brevemente qué es la lista Forbes?

e ;Podrias explicar brevemente quién es Amancio Ortega?

e Escribe cuatro palabras que hayas aprendido en esta leccién y escribe
una frase con ellas.

www.rutaele.es
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